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SCHEMA BARROIS DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

PLAN D'ACTIONS 2015 - 2019

AXE 1 - PROTEGER ET METTRE EN VALEUR LE PATRIMOINE BARROIS

2015]| 2016|2017 2018 | 2019

___
|

-
i

Selon évolution des projets

\

1. Elargir I'application mobile d'interprétation du patrimoine a la destination Barrois

2. Installer des panneaux historiques pres des monuments et création d'un parcours

3. Monter une candidature pour obtenir le label "Pa  ys d'Art et d'Histoire" sur le Barrois
4. Créer un réseau de villages remarquables

%

5. Compléter I'offre touristique et sa promotion avec les PER de Nasium, d'Ecurey et la Maison de la Pierre

AXE 2 - DEVELOPPER LES ACTIVITES DE LOISIRS AUTOUR DE LA NATURE

2015| 2016|2017 (2018 [ 2019

.

.
.
.

AXE 3 - VALORISER UN ART DE VIVRE AUTOUR DU TERROIR , DE LA GASTRONOMIE ET DES ANIMATIONS
LOCALES

6. Améliorer le balisage, I'entretien des chemins de randonnée et recréer un outil de promotion
7. Changer les panneaux RIS sur les aires camping-car et haltes fluviales

8. Aménager et valoriser la voie verte

9. Proposer un service de location de vélo dans l'office de tourisme et ses points d'accueil

10. Donner une nouvelle vie a deux anciennes maisons éclusiéres (étude de faisabilité)

\

| 2015) 2016 2017 2018 | 2019

11. Renforcer le lien de coopération entre 'OT et les associations pour faire monter en puissance les
manifestations

12. Installer une boutique de produits du terroir dans chaque point d'accueil de 'OT

13. Agritourisme : développer des actions touristiques autour des activités agricoles

14. Faire adhérer certains points de restauration au réseau des Bistrots de Pays

15. Soutenir le développement et la diversification de I'offre d'hébergement

16. Monter une visite guidée sur la fabrication du brie de Meaux dans une usine

.

Selon volonté de I'entrepreneur

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

2015] 2016|2017 (2018 [ 2019

____

N

17. Renforcer I'ancrage de I'OT en maillant le Barrois par des points d'accueil

18. Elargir le pass de réduction prestataires touristiques a la destination Barrois

19. Imprimer les brochures sur papier recyclé, encre végétale, et intégration d'une charte du tourisme
responsable

20. Renforcer la coopération de promotion avec les OT des alentours

21. Elargir le manuel du partenariat a destination des prestataires a I'échelle du Barrois

22. Créer des forfaits de séjour thématiques au sei  n du Barrois

23. Créer des forfaits de séjours combinés avec les destinations alentours

24. Installer des bornes interactives touristiques dans les points stratégiques

25. AMO : Accompagner les intercommunalités dans le développement des équipements touristiques
26. Monter un réseau de "Greeters" : habitants bénévoles ambassadeurs de leur territoire

27. Créer une margue autour la destination Barrois et faire évoluer les supports de promotion
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°1

AXE 1 - PROTEGER ET METTRE EN VALEUR LE PATRIMOINE BARROIS
INTITULE : Elargir I'application mobile d'interprét ation du patrimoine a la destination Barrois

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission communication/market.

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse (promotion) e Les intercommunalités (relations techniques)
e Prestataires : a définir pour I'application numéequ

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Dans le soucis de s'adapter aux opportunités delagyement du numérique, l'idée est de proposealti@mative au
guidage classique en proposant l'acces a une apptianobile (gratuite) qui permette la découveregatrimoine au
sein du Barrois de maniére autonome et interadiéoture de texte, vidéos, sons, etc.) ; des QREpdurront étre
installés également prés des monuments concelinégguaf les touristes qui ne connaitraient passterce de
l'application puissent y accéder directement sacel

Afin que I'application mobile soit réellement coaplentaire avec l'installation de simples bornegied des
monuments, l'accent devra étre mis sur l'intergét{wvidéo, son), sur le caractére "exclusif" (msstidéo de lieux
habituellement non visitables).

Enfin l'intégration des monuments et éléments dreeh valeur dans I'application devra étre peaséd dn esprit de
globalité, a l'inverse des bornes au pied des mentsr(fiche 1.2.2) ou l'installation devrait étenpée dans une logique
de circuits locaux).

Enjeux et résultats escomptés :

e Favoriser la mobilité des touristes au sein drttére barrois

e Favoriser la découverte du patrimoine au seireditdire barrois, gagner en visibilité

e Gagner en visibilité en installant des QR-codpsoXimité des monuments concernés

e Cette application a vocation a donner une vuesdtable sur le patrimoine du Barrois au touristesiaju'un mode de
découverte basé sur l'originalité

Cible(s) concernée(s) :
Tout publicéquipé d'un smartphone ou d'une tablette




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables |

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Associations de valorisatid€réer une application smartphone qui positionne lasuments et les éléments
patrimoniaux a visiter sur le Barrois puis qui décrive ééments, raconte
I'Histoire du Barrois de maniére interactive (intégratiersons, de courtes
vidéos, commentaires écrits, liens vers d'autres site$, L'OTI pourrait suivre
mission de collecte des informations patrimonialespi@paration du contenu g
I'application en partenariat avec des guides, histerit le fournisseur de

du patrimoine
e Guides interpréte
e Historiens

Détails :

l'application numérique.

Budget previsionne

Délai de réalisation :
2016

Indicateurs de résultats et

e Repérage des éléments
patrimoniaux et collecte

historique : environ 1 jours
pour la sélection des
monuments, 1 jour pour
recherche documentaire et 3
jours pour les relations avec|
guides, historiens : relecture
du contenu, etc.

e Application : environ 2 jou

pour relation avec fournissedr

et 1 jour pour intégration
contenu

e Communication : 2 jours

environ pour promotion sur |
site Internet, relation presse
etc.

Budge livrables :
Surlan - > . .
Dépenses Recettes |® Fréquentation des sites et
Repérage des 5 jours Colts intégrg Pas de recetjgonuments
éléments dans le budggt e Nombre de chargement dd
patrimoniaux e de l'application
collecte de fonctionnemer
I'Histoire de l'office
Création du 3jours Colts intégrq Pas de recetfe
Moyens contenu de dans le budggt
humains I'application _ de
fonctionnemer
de l'office
Communicatior 2 jours Colts intégrg Pas de recetjéndicateurs de suivi :
(site web) dans le budggt Données statistiques
de promotion
de l'office
Colt de Contenu textq, 15000,00 £ Pas de recqtte
Moyens , S .
. l'application |video, son, etg.
techniques
TOTAL 15 000,00 £ Pas de recett|
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°2

AXE 1 - PROTEGER ET METTRE EN VALEUR LE PATRIMOINE BARROIS
INTITULE : Installer des panneaux historiques présdes monuments et création d'un parcours

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission production de I'offre

Partenaires de réalisation :
e Les intercommunalités (ordre technique) e Prestataires : a définir pour l'installation desriesr

Territoire concerné : Revigny-sur-Ornain, Gondrecourt-le-Chéateau, Mostmir-Saulx, Beaulieu-en-Argonne

Contexte et objectif de 'action :

Les visiteurs et touristes passant a proximiténd@suments ne connaissent pas I'histoire de ceelarit des difficulté
a chercher spontanément l'information. L'idée damigr des bornes/panneaux décrivant 'histoitesetaractéristiques
des éléments patrimoniaux est de répondre a |lafoige catégorie de touristes désirant rester anterfsans passer |
un guide), de susciter la curiosité des passamts donner I'envie d'aller plus loin en associartdmarche avec la
logique d'un circuit (& une échelle communale gssment) sur la découverte du patrimoine hisfiogi du Barrois.

Afin que les touristes puissent avoir aisément @iécées informations historiques, culturelles,ipetniales en toute
autonomie, il peut étre apposé prés des monumar@Ricode (ou flachcode) qui permettrait a ceuxsguait munis
d'un smartphone ou d'une tablette d'accéder applieaion numérique d'interprétation du patrimonhas large, et
plus interactive (voir fiche 1.2.1)

Enjeux et résultats escomptés :

e Favoriser la mobilité des touristes au sein dittére barrois en leur faisant découvrir 7 pblesBhrrois
e Favoriser la découverte du patrimoine sur le Barro
e Ces bornes ont vocation a étre implantées dankgitpie de circuit local (piétonnier)

Cible(s) concernée(s) :
Tout public




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Historiens
e Guides

Détails :

Implanter des panneaux historiques a proximité des ments remarquables
matérialiser des circuits piétonniers (périmétre court),ggepun dépliant
listant les monuments possédant une borne et maténle circuit.

Les communes de Bar-le-Duc et Ligny-en-Barrois sont éigragées dans ce
démarche. Réfléchir a la faisabilité d'un tel circlgtbornes dans 4 autres po
a Montiers-sur-Saulx et son hameau d'Ecurey, au bouRgdgny-sur-Ornain
au coeur de Beaulieu-en-Argonne, autour de Lisle-en-Riyéld-sur-Saulx et
au bourg de Gondrecourt-le-Chateau, car ce sont degjigypossédent un

nombre intéressant d'éléments patrimoniaux et histsiqu

Budget prévisionne

Délai de réalisation :
2016

Bt

Indicateurs de résultats et

e Installations de bornes : 1
jour recherche fournisseur, 3

jours négociation
emplacements avec technici
et élus, 2 jours établissemer]
d'un circuit cohérent, 2 jours
suivi installation des bornes
(contrdle, facturation, etc.)

e Recherche documentaire
environ 1 jour collecte des
information, 1 jour

organisation tour de table a\
historiens, etc. et 1 jour
rédaction texte pour les borr

e Promotion : environ 1 jour
relation presse, etc, 2 jours
relations graphiste et
imprimeur

Sur 1 an i Budge Iivral?les .
Dépenses Recettes |e Fréquentation des
Recherche 3 jours Codts intégrg Pas de recetjgnonuments visés
documentaire dans le budgdt
t relation de
historiens, etd. fonctionneme
Moyens de l'office
humains [Publications d 3 jours Colts intégrg Pas de recetje
flyer ou petite dans le budgdt
brochures de promotion
de l'office
Ingénierie liéd  Cabinet, 5000,00 £ Pas de recdtte
au cahier deg prestataire dé
es charges, la service
charte
graphique deg
panneaux, etg.
Moyens - -
techniques . Cout . Environ 200 § 12 000,00 § Pas de recqgtte
d'installation] par borne :
des bornes | installation
d'environ 30
bornes (6
bornes par
poles) + 200 4
codt main
d'cenvr
TOTAL 17 000,00 £ Pas de recett
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°3

AXE 1 - PROTEGER ET METTRE EN VALEUR LE PATRIMOINE BARROIS

INTITULE : Monter une candidature pour obtenir le | abel "Pays d'Art et d'Histoire" sur le Barrois

Chef de file : a déterminer
Personne responsable : a déterminer

Partenaires de réalisation :

e CDT de la Meuse (promotion) e Les intercommunalités (relations techniques

e Ministére de la Culture (relations techniquestettégiques) et stratégiques)

e Office de tourisme intercommunautaire e L'animateur du patrimoine du label Ville d'Art et
d'Histoire

Territoire concerné : a déterminer. Idéalement, tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

La commune de Bar-le-Duc détient actuelleent lellde "Ville d'Art et d'Histoire". Ce label, qui tande un
engagement fort pour la préservation du patrimeirgour la transmission de connaissances, perratgragnt de
bénéficier d'un appui de I'Etat et d'un résealonatiayant fait ses preuves en terme de vectedéddoppement
territorial. En élagissant ce label & la destimaBarrois, une nouvelle synergie sera créée pogefane identité plus
forte de la destination Barrois, pour préservardgimoine et la qualité de vie, mais aussi pouoifiger la mobilité des
touristes au sein de ce territoire.

Enjeux et résultats escomptés :

e Prolonger les séjours des touristes venant daBarl®is

e Favoriser la mobilité des touristes au sein dittére barrois

e Favoriser des retombées économigues aux presgataifristiques du territoire

e Préserver le patrimoine et transmettre des cosaraigs historiques aux habitants et aux touristes
Renforcer l'identité et la visibilité du territoibarrois

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale.




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Elus communaux et
intercommunaux

e Guides

e Historiens

e Agents de développement

Budget prévisionne

Poser une nouvelle candidature pour obtenir I'élargissedu label "Pays d'A
et d'Histoire" a I'échelle du Barrois (si possible).|&dfir a une mise a
disposition de I'actuel Animateur du Patrimoine darsadre du futur périmet

Délai de réalisation :
2019

t

Indicateurs de résultats et

e Techniciens des musées,
espaces culturels

e Fréguentation touristique

Détails :

e Subventions de I'Etat a
hauteur de 50% du montant
global des actions engagéeq
plafonnées a 305 000 €

‘ge’nérale du Barrois, visibilitg
de la destination (nombre dg
visiteurs sur le site web et sU

e Augmentation du nombre

Budge livrables :
Sur1an Dépenses Recettes
Moyens Elaboration | Agents de | Colts intégr§ Pas de recet
humains : |d'un dossier ddéveloppementdans le budgdt
poste AMO dg candidature, , service de S
et ['OTI gestion du |patrimoine, et¢fonctionnemer le territoire)
label de l'office -
nuitées
Moyens Nouvelle ]A intégrer dan|] Colts intégrg Pas de recetfe
techniques :Jcommunicatio] la brochure | dans le budgdt
poste autour de généraliste | de promotion
marketing/prd I'obtention duj destination de l'office
motion de label (sous Barrois
I'OTI réserve de
validation
Moyens Poste par an 50000 € a Tarifs de
humains animateur du intégrer dany  certaines
externes a | patrimoine fonctionnemer visites guidée
I'OTI OTl
Guides par an 100 000,00[€
conférenciers
signalétique,
opérations
spécifiques
(expo,
événementiel
animations,
eic
TOTAL 100 000,00 £ A détermingr

=
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°4

AXE 1 - PROTEGER ET METTRE EN VALEUR LE PATRIMOINE BARROIS
INTITULE : Créer un réseau de villages remarquables

Chef de file : CAUE 55 (Conseil d'Architecture, d'Urbanisme et de
I'Environnement

Personne responsable : Mission coordination de l'ingénierie territoriale

Partenaires de réalisation :
e Les communes volontaires e Les intercommunalités (relations techniques)
e CDT de la Meuse (promotion)

Territoire concerné : déterminer les communes, dans le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

L'identité du Barrois étant encore floue pour labitants et les visiteurs, il est nécessaire dérédes habitants autour
d'un réseau et d'une identité spécifique poursgdéliennent ambassadeurs de leur territoire.d_éd¢ donc de
rehausser I'image des villages et de valoriseiquiadité de vie en faisant participer les communes géseau de sites
remarguables, ayant un caractére particulier.

Enjeux et résultats escomptés :

e Favoriser la mobilité des touristes au sein ditéére barrois

e Gagner en visibilité, en attractivité

e Fédérer les habitants et les élus autour d'urantéde valorisation du patrimoine et de la qualéé&ie

Critéres :

e fleurissement général

e mise en valeur de la commune : batiments rematgsiamaisons atypiques, éléments patrimoniauxafoaf pont
ancien, etc.

e éléments naturels environnant : riviere, entréfok, aire de pique-nique agréable, espaces, &ds

Cible(s) concernée(s) :
Tout public




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Elus des mairies et des
intercommunalités
e Habitants

Détails :

Budget prévisionne

Créer un réseau de villages remarquables a I'écheBawmais. De maniére
générale il faudra tenir compte d'un certain nombreitires minimaux :

- éléments patrimoniaux caractéristiques du Barrois
- éléments de valorisation paysageére : ruisseau mialear, fleurissement,
lavoir restauré, etc.
- apparence générale du coeur du village agréablee pltaénagée, facades
restaurées ou mises en valeur
- présence d'un point de restauration ou apparentélistirot de pays"

Délai de réalisation :
2019

Indicateurs de résultats et

e Cahier des charges : envin
3 jours pour animer des

réunions avec élus,
techniciens, 1 jours pour
rédaction

e Selection : environ 1 jour
pour animer la réunion, 1 jou
pour la préparation de la
sélection

Pas de recetfwisités, consommation sur

bn Sur 1 an i Budge livrables :
Dépenses Recettes
Définition du 4 jours Codts intégré§
cahier des dans le budgdt
charges de restauration
fonctionneme
Moyens de l'office
' humains Relation 2 jours Colts intégrg Possibilité de
presse, mentiq dans le budgdt quelques
du réseau da de promotion recettes
les brochureq de l'office publicitaires
de I'OTI
Etude et misq Prestation 20 000,00 £ Pas de recdtte
Moyens
en ceuvre de o externe
externes o
missior
TOTAL 20 000,00

e Fréquentation des villageg
place dans les points de

e Impacts sur les nuitées
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°5

AXE 1 - PROTEGER ET METTRE EN VALEUR LE PATRIMOINE BARROIS

INTITULE : Compléter I'offre touristique et sa prom otion avec les PER de Nasium, Ecurey
et la Maison de la Pierre

Chef de file : Codecom de la Haute Saulx, CA de Bar-le-Duc Suc
Personne responsable : a déterminer

Partenaires de réalisation :

e Office de tourisme intercommunautaire (accompagmrde l'ingénierie et promotion)

e Communauté d'agglomération Bar-le-Duc Sud Meuser(je PER Nasium)

e Communauté de communes de la Haute Saulx (pdREREcurey et Maison de la Pierre)

Territoire concerné : Meuse Grand Sud et Codecom Haute Saulx

Contexte et objectif de 'action :

Les projets ci-dessous viennent compléter d'autrgzojets actuellement mis en oeuvre dans le cadre sle
schémas de développement touristique locaux en caycréation d'un parcabout, valorisation du musée
Barrois, etc.)

1/ Dans le cadre du PER de Nasium, la possibiliéliorer les visites guidées des vestiges ronaits
soulevée. L'idée est de mettre au point un ougractif pour les touristes désirant connaitratdiie de ces
vestiges ; par exemple des images de synthéseidfes, et des commentaires audio reconstituartiMasur
une application mobile. Au fut et a mesure du pargoles touristes découvriraient alors sous ufeamriginal,
ludique et interactif de ce qui fut jadis une gracdé romaine.

2/ La communauté de communes de la Haute-Saupr@gtiétaire d’'une grande partie du site des Foeseet
d’'une exceptionnelle collection de modéles en fedtglatre. Depuis 1996 , elle y entreprend deatrade
restauration.

En 2009, la Fondation du Patrimoine et la FondaTiotal décident de financer & hauteur de 100 0RO €
réhabilitation de plusieurs batiments : la grandkeihde fonderie de 1882, I'atelier de modelage etagasin a
petits modéles. Aujourd’hui, les travaux sont aésepermettant d'accueillir des espaces de stoadagde
valorisation de la collection de fonte et platigdut étre intéressant a présent de créer un espidtarel /
musée retracant I'histoire de la fonderie. Le projévoit enfin l'installation de maraichers et la
commercialisation des paniers de légumes sur fdmmutique) ou en circuit court.

3/ La Maison de la Pierre, a Brauvilliers

Enjeux et résultats escomptés :

e Prolonger les séjours des touristes venant daBarl®is en mettant en valeur 2 péles supplémestain
Barrois

e Favoriser la mobilité des touristes au sein dudttére barrois en faisant une meilleure promotiences 2
poles

e Améliorer les services et l'accueil envers lesisdes

e Promouvoir I'Histoire du Barrois



Cible(s) concernée(s) :

Tout public, population locale.

Modalités de mise en ceuvre de 'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Historiens

e Association Cité des
Leuques

e Guides

Renforcer la promotion de ces 2 PER et de la Maisda Béerre

nouvellement cré¢

Budget previsionne

Délai de réalisation :
Selon évoution des proji
Indicateurs de résultats et

s Budge livrables :
urlan -
Dépenses Recettes
Moyens |Nasium, Ecurey, Maisq Dépenses| A détermine
techniques de la Pierre, etc. externes |si boutique d
externes a propres auxq produits du
I'OTI intercommunp  terroir
lités
concernée de Nasium
Moyens Communication, Colts Pas de rece
humains marketing intégrés dank
internes a I'OT|I le budget dg
promotion dd
I'office
TOTAL A détermine
Fonctionnemg une fois les
nt OTI projets
achevés

e Nombre de vente de
prestation d'audioguidage /
application interactive
e Nombre de visiteurs
e Ouverture et fréquentation
de l'espace culturel d'Ecure

e \entes billetterie
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°6

AXE 2 - DEVELOPPER LES ACTIVITES DE LOISIRS AUTOUR DE LA NATURE

INTITULE : Améliorer le balisage, I'entretien des chemins de randonnée et recréer un outil de promotio

Chef de file : a déterminer
Personne responsable : a déterminer

Partenaires de réalisation :
e Les intercommunalités e Fédération Francaise de rando. Pédestre (FFR)
e Associations volontaires : a lister

Territoire concerné : tout le Barrois, chaque intercommunalité

Contexte et objectif de 'action :

Certains chemins de randonnée manquent d'entaii@iveau du balisage et au niveau de I'entreida giégétation.
lls s'intégrent pourtant parfaitement avec le pmsitement touristique de la destination Barroisitdorientation porte
entre autres sur la découverte du milieu natunedl retc (tourisme vert).

Certaines communautés de communes font appel assoeiation de randonneurs et leur verse une stibregrour
assurer l'entretien de ces chemins. Cette optfait ses preuves dans les territoires concernés.

Une carte et des fiches pratiques de randonnémnétaitrefois proposées au public. Il est nécessaijourd'hui de
recréer ces supports en tenant compte d'une nuse.a

La Fédération Francaise de Randonnée Pédestraaggtajelle représentée par 120 Comités régiornaadpartements
de la randonnée pédestre, regroupant ainsi 3 38@iations ou clubs locaux. Elle a pour mission de

- Développer la randonnee pédestre en France cqratigue sportive.

- Contribuer a la sauvegarde de I'environnement.

- Valoriser le tourisme vert et les loisirs

Une collaboration pourrait apporter de nouvellggasfunités en matiére de gestion, sensibilisatt@r@motion

Enjeux et résultats escomptés :

e Remettre en état certains chemins de randonnméetee en ceuvre une politique de promotion de oasles
e Prolonger les séjours des touristes venant daBarl®is

e Favoriser la mobilité des touristes au sein dittére barrois

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale.




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Asso randonneurs, FFR

Convention pluriannuelle av
des associations.

Exemple avec la Codecom d
la Haute-Saulx :

Convention avec 4 asso :

o Club Alpin Francais

eAsso Jeanne d'Arc

e

Confier le balisage et I'entretien des chemins dearamék, par l'intermédiaire
par exemple d'une association de randonneurs. Ladblgalébrouissaillage
devraient logiquement revenir aux intercommunalités

Renforcer au besoin la coopération avec la FFR

Recréer un outil de promotiommettre a disposition du public une carte et de
fiches de randonnées pratiques pour la découverte duaBois (payant ou

Délai de réalisation :
2015

e Asso des Trottes Voyottes
e Asso Volontaire de gym de

Dammarie

e Missions :

Installation/réparations de
plaguettes de boucle, piquet
autocollant, retrait des
obstacles, retrait de I'herbe 3

pied des piquets, puis remplir

une fiche circuit.

e Travaux a faire avant le 19
juillet de chaque année puis
contrdlés par la Codecom.

non).
Budget prévisionne Indicateurs de résultats et
Sur 1 an i Budge Iivrapl_e_s L _
Dépenses Recettes |e Vérification des chemins
Moyens Vérification 1 jour par Fonctionne-] Pas de recetf® Bilan avec l'association
humains |des chemins q boucle envirof ment agent d¢sauf au trave
randonnée développe- | de randonnégs
ment commentées
i avec
accompagna
u teur
Moyens |Réparations d 2 jours par al Environ
techniques certaines | minimum (ungq 12,50€ par knf
balises, intervention a
r débroussaillagerintemps, unj
, tonte en automne)

TOTAL

7 627,50




MEUSE friiH;ubﬁe\ o Pd%j Barrols
GRAND | R = e

Communauté dAgglomération = g o ‘ . z g H [
Bar-le-Duc Sud Meuse ] i al d'Omois vz
8! 77-1;(1"-1-1? Val d/Ornoi TRIAUCOURT

« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°7

AXE 2 - DEVELOPPER LES ACTIVITES DE LOISIRS AUTOUR DE LA NATURE

INTITULE : Changer les panneaux "Relais Information Service" (RIS) sur les aires de camping-car et htds
fluviales

Chef de file : a déterminer
Personne responsable : a déterminer

Partenaires de réalisation :
e Les intercommunalités (aspect technique)
e Office de tourisme intercommunautaire (accompagmerde l'ingénierie)

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Les actuels panneaux situés aux abords des airepaoe (Relais Information Service), de campingetates haltes
fluvials ne répondent pas suffisamment aux atteshegouristes, a savoir : connaitre les commetegsoximité, les
services aux alentours, le point d'information igtique le plus proche, etc. De méme, certainesdommunalités ont
changé de périmétre. Il s'avére donc nécessaimetiee a jour ces panneaux. Enfin, il peut étréineamt d'ajouter un
flash-code (ou QR-code) pour accéder au site latenobile du futur office de tourisme intercommutadne

Enjeux et résultats escomptés :

e Favoriser la mobilité des touristes au sein drittére barrois
e Améliorer l'accueil et les services envers lesisbes
e Favoriser des retombées économiques aux prestataiiristiques du territoire

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, personnes se rendant sur les airesuaping-car, les aires de pique-nique, les airegpies et les halte

fluviales




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Lesélus

e Les techniciens et agents
développement des
collectivités

Nombre d'aires par interco :

Installer de nouveaux panneaux d'information touristisur les aires de

camping-car, de pique-nique et haltes fluviales :
- redéfinir une charte graphique commune sur tout le Barroi

- mettre a jour les informations et les plans
- ajouter un flaschode pour accéder au site Interné®dévia un smartphone

Budget prévisionne

Délai de réalisation :
2015

Indicateurs de résultats et

e Meuse Grand Sud : 16

e COPARY : 5

e Triaucourt-Vaubécourt : 7
e Haute-Saulx : 3

e Saulx-et-Perthois : 4

e Val d'Ornois : 3

Sur1an i Budge livrables L
Dépenses Recettes |e Installation des nouveaux
Moyens Rédaction Cabinet A déterminer Pas de recetjpanneaux
humains cahier des pour chaque e Fréquentation du site
charges, char interco : Internet pour mobile de I'OT
graphique, minimum 1
rédaction/corrp RIS par aire d
ction texte, repos/détentg
modif carte 5000 €
Moyens Impression, 3 jours 1500 € par|] Pas de recetfe
techniques | création des panneau RIS
panneaux,
installatior
TOTAL 62 000,00 £ Pas de recdtte
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°8

AXE 2 - DEVELOPPER LES ACTIVITES DE LOISIRS AUTOUR DE LA NATURE
INTITULE : Aménager et valoriser la voie verte

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : a déterminer

Partenaires de réalisation :
e Fournisseurs : a définir e CPIE Coétes de Woévre (a confirmer)
e Meuse Nature Environnement (a confirmer) e Les intercommunalités sur lesquelles passenti@awarte

Territoire concerné : vallées de la Saulx et de I'Ornain, Val d'Orndseuse Grand Sud, Saulx et Perthois, Haute
Saulx, val d'Ornois, COPARY

Contexte et objectif de I'action :

Une voie verte traverse le Barrois, mais elle mamjaménagement et de valorisation. Ce peut pdu@temun axe
structurant, une "colonne vertébrale" qui peut keades boucles secondaires pourvu qu'on I'emprufidée est
donc de I'aménager (bancs, garages a vélo, tablpigjde-nique, toilettes), de créer une signalétigjaire sur les
services alentours existants (commerces, héberdsrmeteptant les cylistes, etc.), de créer un pasco
d'interprétation sous forme de panneaux ou bomx@gatives (paysages, faune, flore) sur les éesrfgau, bois,
vent, etc.) sur le canal (histoire, fonction) etcdéer un support de promotion touristique (flyerimtégration d'un
texte/visuel dans la brochure d'appel de la deim&8arrois). Le trongon concerné par I'aménagernemprend le
chemin de halage et les routes menant vers Saiigrizit vers Void-Vacon.

Enjeux et résultats escomptés :

e Prolonger les séjours des touristes venant daBari®is via la promotion des services d'hébergésnaumour de la
voie verte

e Favoriser les modes de déplacement doux et lalitgothés touristes au sein du territoire barroiseem faisant
emprunter la voie verte

e Favoriser des retombées économiques aux prestatairristiques du territoire grace a une nousi{jpalétique
indiquant les services de proximité (restauramisroerces, etc.)

e Faire découvrir I'environnement autour de la wage via la mise en place d'un parcours d'intéagicn

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale.




Modalités de mise en ceuvre de 'action :

Acteurs mobilisables

Aménagements a réalise

Calendrier et indicateurs

e Associations
environnementales (MNE,
CPIE, etc.)

e Naturalistes

1 Créer un sentier d'interprétation de la fauneedadlore sur la voie verte e
installer des panneaux explicatifs sur I'histoiradonction du canal de la

Marne au Rhin (partout)

2 Installer des parkings vélo prés de certaines alespique-nique ou prés d
carrefours villageois (partout)

3 Installer des toilettes (toilettes séches par @enfvv)
4 Installer des tables de pique-nique (vv)
5 Créer un document de promotion (flyer, brochupaytout)

6 Installer une signalétique directionnelle, kilongde, indiquant les service

de proximité (commerces, restaurants) (partout)

Délai de réalisation :
2017

Détails: 59km
e Chemin de halage = 30 ki

Interco concernée est Meus
Grand Sud
e Prolongation EST = 12 kn
e Prolongation OUEST = 171
km

Budge Indicateurs de résultats et
Surlan - -
n. Dépenses Recettes|livrables :
P Mission 15j Budget de | Pas de recet]e Impact sur la fréquentatio
production dg fonctionnemeh des services situés a proxin|
M I'offre OTI t de I'office de la voie verte
oyens — - . .
humains Mission 6] Budget de ° Statlst_lques de fréquentat
interne & I'OT! communicatig fonctionnemeh de la voie verte
n marketini t de I'office o Nombre de documents
Ingénierie Cabinet 30 000,00 £ distribués
conseil e Impact sur le nombre de
Conception | 1 page dans lCodits intégrd Possibilité d¢nuitées
graphique, brochure |dans le budgq locations de
promotion, généraliste | de promotiory vélos (voir
presse, destination de l'office fiche 9)
supports | Barrois (co(t
publicitaires | main d'ceuvrg
Moyens + colt
extérieurs ~mateériel,
impression,
etc,
Matériels Toilettes, | 150 000,00
tables,
plantations,
signalétique,
etc
TOTAL 180 000,00 £

=

Autres précisions :

1/ Contact des associations enviro, VNF, pour passe prestation de conception de contenu (5 jours)

visite de sites pour définir les points d'implaiat(4 jours)
rédaction d’'un cahier des charges pour la fabooaf2))
contact un prestataire pour la fabrication (0,5j)

animation des techniciens et élus? pour suivremaeption et implantation des panneaux (3 j)
détermination de la structure en charge de l'aatrélj) = 15,5 |

Coordination de l'ingénierie territoriale
2/ réunir les techniciens/élus pour détermineeleplacements (1))
rédiger un cahier des charges (2 ))
contacter choisir un prestataire (0,5))

réception des travaux et suivi de l'installatiop) (1

action 3= 5,5j
action4=5,5]

6/ réunir les techniciens et élus pour détermiesiobjectifs, la fonction, le contenu et les lietimplantation de la

signalétique (3jours)

rédiger un cahier des charges (2 jours)
choisir un prestataire : 0,5 j
réception des travaux et suivi de l'installatioj) (2
déterminer la structure en charge de I'entreti@n=(8,5j

Communication marketing :

5/ 1 page de flyer : rédaction contenu + alleruietgraphiste - imprimeur : 3j + prestation : a frieif

événement d'inauguration : 3 jours de prépa, désamesse + apéro (1000 €) = 6j
Achat du matériel : & déterminer
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°9

AXE 2 - DEVELOPPER LES ACTIVITES DE LOISIRS AUTOUR DE LA NATURE

INTITULE : Proposer un service de location de vélaans I'office de tourisme et ses points d'accueil

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission production de I'offre

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse (promotion) e Loueur de vélo : partenariat a trouver

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Pour favoriser les déplacements a vélo, I'empranadoie verte et des boucles de randonnéeckoffe tourism
intercommunautaire pourrait proposer des vélosiérleen partenariat avec un loueur privé. Les huxreédnformation
touristique de ce méme office pourraient égalemerposer cette prestation, de maniére a pouvoitené territoire.

Enjeux et résultats escomptés :

e Prolonger les séjours des touristes venant daBarleis
e Favoriser la mobilité des touristes au sein dittére barrois
e Favoriser des retombées économigues aux presgataifristiques du territoire

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale. Les cyclistes




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Loueurs de vélo

Proposer un service de location deda#is I'office de tourisme
intercommunautaire et ses bureaux. L'office de tourisaEhéte pas de vélos
c'est le loueur de vélos qui en préte a l'officeadeisme. Les tarifs appliqués
seront issus d'une négociation avec le loueur desvetsque des touristes
souhaitent louer, I'office de tourisme est habitli®ncaisser puis remettra la
somme au loueur (mensuellement par exemple). L'oféd@drisme doit étre 4
droit de demander une caution aux touristes, qu'etietiea une fois le vélo

Délai de réalisation :
2017

récupéré.
Budget previsionne Indicateurs de résultats et
Sur1an i Budge livrables : ] )
Dépenses Recettes | Nombre de vélos loués su
Moyens Trouver un 2 jours Aucune poul A déterminer]l'année
humains | loueur de véld I'OTI avec le loueur]e Chiffre d'affaires généré
présent sur Ig peut-étre ung
territoire poun petite marge g
négocier un 5a10%
partenariat
Prestations Promotion} 2 jours (site | Colts intégrép
communicatiopweb + relatior] dans le budggt
presse) de promotion|
de l'office
TOTAL A détermine
Fonctionnemegavec un louel

t OTI

privé
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°10

AXE 2 - DEVELOPPER LES ACTIVITES DE LOISIRS AUTOUR DE LA NATURE

INTITULE : Donner une nouvelle vie a deux anciennesnaisons éclusiéres (étude de faisabilité)

Chef de file : a déterminer
Personne responsable : a déterminer

Partenaires de réalisation :
e Office de tourisme intercommunautaire e Meuse Grand Sud
o VNF

Territoire concerné : Tronville et Longeville-en-Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Le canal de la Marne au Rhin traverse une grandiemh territoire Barrois. De méme, une voie véotege ce canal,
permettant ainsi d'agir comme un axe structuragpe@dant peu d'activités touristiques y sont d@ypdes. Or, VNF
possede deux anciennes maisons éclusiéres aujgurdabandon. L'une est située a Tronville, lzosele a Longeville
Destinées initialement a la démolition, VNF a néams demandé aux collectivités s'il y avait un gortde projet
potentiel pour donner une nouvelle vie a I'uneeteraisons ou les deux. VNF s'engage a réalistialemix de gros
oeuvre si un projet devait voir le jour. C'est guoi, une étude peut étre lancée pour vérifieidailité économique de
I'un des projets suivants :

- ouverture d'une buvetttans l'une de ces deux maisons a destinationlaisamciers du canal et des touristes venant
emprunter la voie verte

- création d'un espace muséographisuiele théme de la batellerie, du canal

- création d'un gite

- création d'une structure de location de pédalos

Enjeux et résultats escomptés :
e Favoriser des retombées économiques

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale, plaisanciers duatanyclistes ou randonneurs empruntant la voigever




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

A déterminer : porteur de
projet privé ou mixte :
public/privé

Lancer une étude de faisabilité sur 4 projets :
- ouverture d'une buvette dans l'une de ces deux nsisdestination des
plaisanciers du canal et des touristes venant empranteie verte

- création d'un espace muséographique sur le thenaebdadllerie, du canal
- création d'un gite
- création d'un structure de location de pédalos

Budget prévisionne

Délai de réalisation :
2019

Indicateurs de résultats et

apres étuc

Sur 1 an i Budge Iivral?les .
Dépenses Recettes e Fréquentation
Etude de Cabinet conseil 5 000,00 £En fonction dye Chiffre d'affaires généré
faisabilité projet
Moyens Promotion du projet aprés| A déterminer
humain: étude de faisabili apres étuc
Moyens A déterminer apres étude de A déterminer
techniques faisabilité (travaux, apres étude
aménagements)
TOTAL 5000,00 £ A détermingr
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°11

AXE 3 - VALORISER UN ART DE VIVRE AUTOUR DU TERROIR , DE LA GASTRONOMIE ET DES
ANIMATIONS LOCALES

INTITULE : Renforcer le lien de coopération entre IOT et les associations pour faire monter en puissae les
manifestations

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission animation de I'offre

Partenaires de réalisation :
e Les intercommunalités
e Associations : a identifier

Territoire concerné : tout le Barrois, en fonction des associations iquaies (objectif : 12 associations référentes, deux
par interco)

Contexte et objectif de 'action :

Le role de l'office de tourisme intercommunautaisgé en plus de ses missions fondamentales d'aetualei promotion,

de coordonner les réseaux des prestataires etdaué@ssociatif. Il faudrait renforcer la mise&seau des associations a
I'échelle du Barrois pour qu'elles puissent sergdéoopérer dans le temps. L'office de tourisorit donc agir en
faveur de cette mise en réseau dans le but dalmosita un meilleur rayonnement de ces associations

Pour répondre aux problématiques rurales, il edsagé de soutenir toutes les associations liéésuaisme et aux
loisirs et de promouvoir leurs actions y comprsdssociations ne pouvant pas adhérer a l'offitewdesme (budgets
serrés par exemple), auquel cas les intercommésaldurraient apporter sous forme de subventiamlgant
correspondant a I'adhésion manquante.

Enjeux et résultats escomptés :

e Harmoniser I'agenda des manifestations sur 'adaéeaniere a ce qu'une manifestation évite de &&rl'ombre a une
autre

e Favoriser la fréquentation touristique des évémdsne

e Conseiller et accompagner les associations dateires de leurs organisations

Cible(s) concernée(s) :
Les associations d'animation et d'événements




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

Associations d'animations

Harmoniser le calendrier des animations sur l'annéslat & portée des
événements. Identifier des associations "référentejates paroles” qui

serviraient de relais entre I'OTI et les petites assonmdans plusieurs zones qu

Pays Barrois. Organisation de réunions de réseau, caganisl'un salon des

associations

Budget previsionne

Délai de réalisation :
2015

Indicateurs de résultats et

e Amélioration de la

s Budge livrables :
urlan -
Dépenses Recettes
Mission 22j pour Co(ts intégré -
animation de chaque dans le budggt
I'offre codecom x 6 de
interco = [fonctionnemer
132j/ar de l'office
Mission 15j x 6 intercq Codts intégrd - %
Moyens communigation dans le budggt
humains marketing de
fonctionnemer
de l'office
Agenda des | Conception,| Codts intégré -
manifestations] impression, | dans le budggt
envoi de de promotion
l'agenda de l'office

ffréquentation des animation
e Meilleur équilibre des féte
et animations sur l'année

Hindicateurs de suivi :
Statistiques de fréquentatior
des animations locales

TOTAL

Fonctionnemgq

nt OTI
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°12

AXE 3 - VALORISER UN ART DE VIVRE AUTOUR DU TERROIR , DE LA GASTRONOMIE ET DES
ANIMATIONS LOCALES

INTITULE : Installer une boutique de produits du terroir dans chaque point d'accueil de I'OT

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission production de I'offre

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse
e Lister les prestataires

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

L'office de tourisme a pour r6le de promouvoir Eris sous tous ses aspects. C'est pourquoitilgpeposer au sein
de ses locaux la vente de quelques produits doitefpres la fusion des anciens offices de toueighla création d'un
office de tourisme intercommunautaire, l'idée &sbdgir la gamme de produits du terroir et de powre la
présentation de vitrines au sein des bureaux dirgtion touristique.

Enjeux et résultats escomptés :
e Favoriser des retombées économigues aux presgataifristiques du territoire

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale.




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Entreprises artisanales,
e Fermes,
e Industries

Proposer une variété de produits du terroir et d'objetgesirs locaux dans
l'office de tourisme intercommunautaire et ses bureaux

Budget previsionne

Délai de réalisation :
printemps 2015

Indicateurs de résultats et

e Nombre de produits vendd

be Chiffre d'affaires généré

s Budge livrables :
urlan -
Dépenses Recettes
Moyens Mise en Colts intégrép -
humains |vitrine, gestiof dans le budgdt
du stock, de
relation fonctionnemer
fournisseur de ['office
Prestations Achats de Codts intégrép  Appliquer
produits dans le budgdt environ un
de coefficient 2
fonctionnemensur le prix fina)
de l'office | par rapport ay
colt d'achat
TOTAL - %
Autofinanceme

nt

[7)
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°13

AXE 3 - VALORISER UN ART DE VIVRE AUTOUR DU TERROIR , DE LA GASTRONOMIE ET DES
ANIMATIONS LOCALES

INTITULE : Développer des actions touristiques autar des activités agricoles en s'appuyant sur leshels
existants (Bienvenue a la Ferme, Meuse et Merveifigetc.) et sur des circuits de randonnées

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission Animation de l'offre

Partenaires de réalisation :

e Office de tourisme intercommunautaire (promotion) e Pays Barrois (financements)

e Les intercommunalités (technique) e Chambre d'agriculture de la Meuse (technique)
e Prestataires : a définir en fonction du nombre aléigpants

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Le Barrois étant un territoire essentiellementlratagricole, de nombreux atouts peuvent étreemigaleur a
destination du public touristique : produits duaér tables d'hétes, approche pédagogique, adekdc. Les fermes
doivent étre soutenues pour pouvoir diversifier ktivité et développer leurs revenus. "L'agriteme” devient alors
vecteur de développement de I'économie rurale.

1/ Les intercommunalités pourraient mettre en ptieincitations financieres, fiscales en favesrailoitations
agricoles qui voudraient se diversifier vers l'agriisme

2/ Une randonnée de type "marche gourmande" poétrai associée a une visite dans ces fermes austiques,
permettant ainsi de coupler la marche avec la déctrides produits fermiers et avec une approctiegogique
familiale (éducation a I'environnement, etc.)

Enjeux et résultats escomptés :

e Prolonger les séjours des touristes venant daBarl®is
e Favoriser la mobilité des touristes au sein ditéére barrois
e Favoriser des retombées économiques aux prestataitaux et agricoles du territoire

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale.




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Fermes
e Programme LEADER
e Chambre d'agriculture

Encourager l'ouverture des exploitations agricoles aliget favoriser
I'approche pédagogique : élargir le réseau "Bienveraé&arme", soutenir la
vente directe des produits de la ferme via le labelusé et Merveilles".

Soutenir la diversification des activités des fermes :

- promotion et mise en réseau des fermes via I'OTI @hspartenaires, etc.)
- soutiens financiers (fonds européens par ex.) pour mestactions de

développement des fermes et via les intercommunalités

- soutiens techniques, accompagnement via la Chasitdgyeculture

Budget previsionne

Délai de réalisation :
2016

Indicateurs de résultats et

Budge
Sur1lan -
Dépenses Recetted
Soutiens Fonds - £ A
financiers de | européens (vih déterminer
I'Europe et deq Pays Barrois
interco
Aides des - % A
intercommundgl déterminer
ités
Promotion, |Mission prom Colts intégré - 4

communication

marketing de|
I'OTI

dans le budgd
de promotion
de I'office

—

TOTAL

livrables :

e Nombre de fermes ouvran
leur exploitation au public et
développant de nouvelles
activités

e \entes des produits de la
ferme
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°14

AXE 3 - VALORISER UN ART DE VIVRE AUTOUR DU TERROIR , DE LA GASTRONOMIE ET DES
ANIMATIONS LOCALES

INTITULE : Faire adhérer certains points de restauration au réseau des Bistrots de Pays

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : chargé(e) de mission animation de I'offre

Partenaires de réalisation :
e Les intercommunalités
e CDT (pour la promotion) et CG de la Meuse

Territoire concerné : toutes les intercommunalités

Contexte et objectif de 'action :

L'opération Bistrot de Pays® est une démarche algi mobilisant des établissements (bistrots, caiaminets et
autres débits de boissons) dans un projet de pays.

Le Bistrot de Pays® a pour but, a travers un régmzal d’animation, de contribuer a la conservagb@ I'animation di
tissu économique et social en milieu rural par &ntien — ou la recréation — du café de villagetiseivices de
proximité.

Un Bistrot de Pays® doit donc :

«Etre situé dans une commune rurale de moins @@ Babitants.

*Constituer le dernier — ou I'un des derniers moeerce(s) du village.

«Etre ouvert toute I'année.

*Proposer, autant que possible, les services skerian assurés par ailleurs dans le village (tedsdép6t de pain, de
tabacs, de journaux, petite épicerie...).

*Disposer des principaux documents d’informatmuristique locale.

*Organiser des animations festives et cultur¢iesmoins 3 par an).

*Promouvoir les produits du terroir

Ambassadeurs de leur territoire, relais multisawjdieux de vie culturelle... Les Bistrots de Pelgst tout cela.

Enjeux et résultats escomptés :
e Prolonger les séjours des touristes venant daBarl®is
e Favoriser la mobilité des touristes vers le Baragidans le Barrois

Cible(s) concernée(s) :
Tout public




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Restaurateurs
e Agents de développement
e Elus

Inciter certains points de restauration correspondantigxes de la charte d

Bistrots de Pays a adhérer au réseau pour gagner diitgisibpour faire

reconnaitre une élévation de la qualité des prestaterservices.

Budget prévisionne

PS

Délai de réalisation :

2019

Indicateurs de résultats et

Sur 1 an i Budge livrables :
Dépenses Recettes
AMO - 22j pour Codts intégré§ -
Assistance chaque | dans le budgdt
Maitrise codecom x 6 de
d'ouvrage : interco = [|fonctionneme
Rédaction 132j/an de l'office
cahier des
charges,
présélection
Moyens | ges points de
humains | restauration,
oic
Promotion 2 jours Co(ts intégré - %
presse, dans le budgdt
rédaction 1 de
page dans fonctionnemer
brochure de l'office
destination
Barrois
Impressions| 1 page dangl&€odts intégrd - %
Moyens brochure (0,8] dans le bquet
techniques la brochure d¢ de promotion|

44p)

de l'office

TOTAL

e Fréquentation de la
hmanifestation ou de
I'événement (expo, etc.)
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°15
AXE 3 - VALORISER UN ART DE VIVRE AUTOUR DU TERROIR , DE LA GASTRONOMIE ET DES
ANIMATIONS LOCALES

INTITULE : Soutenir le développement et la diversifcation de I'offre d'hébergement
(en qualité, en nombre et en type : écologique, iolite, traditionnel, économique, haut de gamme, efc

Chef de file : a déterminer
Personne responsable : a déterminer

Partenaires de réalisation :

e CCI (aide a l'installation) e Chambre d'agriculture
e CDT de la Meuse (aide a la promotion) e Office de tourisme intercommunautaire
(promotion)

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

De récentes analyses ont démontré que le terriloifgarrois manquait de lits touristiques. Il stevéécessaire ¢
soutenir I'élargissement de I'offre d'hébergementéployant plusieurs aspects afin de cibler delsasi différentes :
hébergements écologiques, insolites, a la ferraditibnnel, économique, de charme, etc.

Enjeux et résultats escomptés :
e Prolonger les séjours des touristes venant daBarl®is
e Favoriser des retombées économiques

Cible(s) concernée(s) :
Les hébergeurs et porteurs de projet pour la orédthébergements




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e CCI

e Chambre d'agriculture

e CDT de la Meuse

e Pays Barrois

e Porteurs d'un projet de
création d'’hébergement

Soutenir techniquement et financierement la créatonaliveaux hébergeme
ou lits touristiques, leur rénovation.

Réfléchir sur une incitation financiére ou fiscale patermédiaire des
intercommunalités

Budget prévisionne

Délai de réalisation :
été 2019

Indicateurs de résultats et

Budge

livrables :

Surlan

Dépenses

e Nombre lits touristiques sy

Moyens
financiers

Mise en place d'une incitatid
financiére et/ou fiscale

n A détermine
en fonction dg
volontés
politiques et
économiague

{le Barrois

e Taux d'occupation
e Retombées économiques,
viabilité

TOTAL

=
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°16

AXE 3 - VALORISER UN ART DE VIVRE AUTOUR DU TERROIR , DE LA GASTRONOMIE ET DES
ANIMATIONS LOCALES

INTITULE : Monter une visite guidée sur la fabrication du Brie de Meaux dans une usine

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission production de I'offre

Partenaires de réalisation ;
e CDT de la Meuse (promotion) e CCIT de la Meuse e Chambre agri Meuse
e Prestataires : a identifier eChambre métiers de la Meuse

Territoire concerné : Biencourt sur Orge (Haute Saulx) ou Raival (Triawt&aubecourt)

Contexte et objectif de 'action :

Le Brie de Meaux est aussi fabriqgué en Meuse naisde gens le savent. De ce constat est parée Hauvrir a de
groupes de visiteurs limités et régulés une ouiglus usines de fabrication du Brie de Meaux. Catten entre aussi
dans un cadre plus large de découverte du savmrdeisanal et industriel dans le Barrois.

Enjeux et résultats escomptés :

e Favoriser la vente du Brie de Meaux

e Valoriser un savoir-faire régional en établissdes visites guidées et commentée

e Faire connaitre l'histoire du Brie de Meaux awdra des visites guidées ou autres supports

e Favoriser le développement économique local

e Impliquer davantage les industriels vers une duver(limitée et contrélée) au public pour la déate des produits

Cible(s) concernée(s) :
Tout public




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables Action a réaliser Calendrier et indicateurs
e Les industriels du Brie Qu'un agent de I'OTI puisse établir une relation #uee des usines sud- Délai de réalisation :
e Des guides bénévoles meusiennes de fabrication du Brie de Meaux afin dérengu point une visite |selon volonté de I'entreprengur
(anciens salariés par exempjgpur un groupe limité de visiteurs (envion 15 maxi éfinir avec l'usine
et/ou professionnels formés puwolontaire), quelques jours par mois (environ 4 fois paisma définir avec
préalable I'usine volontaire).
Collaborer avec le personnel de l'usine volontaire pegpecter les conditions
d'hygienes pendant la visite, monter une visite @iiglar I'intermédiaire d'un(e)
salarié(e) ou ancien(ne) salarié(e).
Budget previsionne Indicateurs de résultats et
Sur 1an i Budge livrables : N
Dépenses Recettes | Nombre de visiteurs
Mission 3] Colts intégrg 7€ la visite x]® Vente des fromages
production de dans le budgd 15 personnegindicateurs de suivi :
l'offre OTI de par visite X 2gStatistiques de visites et de
fonctionnemerjvisites par an |ventes
de l'office 2730 €
Moyens Mission 2] Codts intégré —jEssayer de remP"T 15
humains | communication dans le budgdt persppnes par V'S'tej etde
marketing de 26 visites par an (soit 1 week-
fonctionneme end sur 2)
de l'office
Indemnisation d| Environ 3& lal 780,00 £ -l€
guide pour 26 vacation
visites/al
L'équilibre entre colts et Conception 2j Codts intégré§ - £
recettes doit permettre a graphique, dans le budgdt
I'office de tourisme Moyens promotion, de promotion
d'autofinancer cette action techniques | presse, supporfs de I'office
publicitaires
TOTAL 780,00 £ 2 730,04 €
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°17

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

INTITULE : Renforcer I'ancrage de I'OT en maillant le Barrois par des points d'accueil
(bureaux d'informations touristiques ou relais chezdes prestataires volontaires)

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Directrice (a confirmer)

Partenaires de réalisation :

Les intercommunalités concernées par l'implantadespoints d'accueil
e Codecom Haute-Saulx

e Codecom Saulx-et-Perthois

e Codecom Triaucourt-Vaubecourt

Territoires concernés :Montiers-sur-Saulx (Ecurey), Beaulieu-en-Argorumge commune de Saulx-et-Perthois

Contexte et objectif de 'action :

Dans le cadre du maillage de la destination Basoitermes de points d'information touristiquesi nécessaire
d'identifier dans chaque intercommunalité partiotpaun point d'ancrage afin de pouvoir renseigagolpulation local

et les touristes sur I'offre touristique des alargéeet du Barrois. Ce point d'ancrage peut se $aivs deux formes :

- soit la création d'un bureau d'information tatimise dépendant de l'office de tourisme intercommunesi{@alariés
saisonniers)

- soit sous forme de coopération entre un prestai@éntifié comme relaid'information touristique (un commercant) et
I'office de tourisme intercommunautaire. Cela e communément appelé uméalte de village touristique”.

La Codecom de la Haute Saulx est favorable a lantpkion d'un point d'accueil touristique sur lenkau d'Ecurey
(Montiers-sur-Saulx) entre avril et octobre. Il estiisagé de mettre a disposition un ou plusiettesuas pour assurer la
promotion touristique avec l'appui de I'office darisme intercommunautaire.

Enjeux et résultats escomptés :

e Favoriser la mobilité des touristes au sein dittére barrois

e Gagner en visibilité et en proximité pour promoiuva destination Barrois

e Améliorer les services et l'accuell

e Favoriser des retombées économiques aux prestataiiristiques du territoire

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale.




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

| calendrier et indicateurs

e Direction de l'office de
tourisme intercommunautair
e Agent de développement g
la collectivité

joindre directement le standard de I'OTI depuis leselai

Budget previsionne

Créer un bureau d'information touristique ou identifiepuestataire en tant gfie
relais d'information touristique. Dans le second keaprestataire sera aliment
en documentation touristique et sera accompagnéQr Possibilité

également de mettre a disposition des touristesléphténe permettant de

Délai de réalisation :
p 2015

Indicateurs de résultats et

e Fréquentation : nombre dd

visiteurs au sein du bureau
d'information touristique
e Nombre de prestataires

volontaires pour devenir reld

s Budge livrables :
urlan -
Dépenses Recettes
Moyens Agents Au moins 90 § fonctionne- -
humains d'accueil par an ment OTI.
saisonniers (Environ 20
000 €de
ressources d'information
humaines
annuelles
Prestations | Accompagngm1 point par | fonctionne- - £
ent d'un trimestre (a| ment OTI +
prestataire | clarifier) + | documentatio
identifié  |disponibilité dq touristique
comme relaid I'OTI envers Id mise a
d'information] prestataire | disposition
(prévoir peut
étre plus
d'impressions
TOTAL - -1€
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°18

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

INTITULE : Elargir le pass de réduction prestataires touristiques a la destination Barrois

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission production de I'offre

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse (promotion)
e Lister les prestataires participants a l'opératiaméfinir

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

L'objectif est de favoriser la consommation dantetatoire du Barrois en proposant aux touristegigation locale un
carte de réduction chez des prestataires partisigalopération. C'est également un moyen deiseléline clientéle
touristique de proximité

Enjeux et résultats escomptés :

e Favoriser la mobilité des touristes au sein drittére barrois
e Favoriser des retombées économiques aux prestataiiristiques du territoire
e Favoriser la consommation et/ou la fidélisation

Cible(s) concernée(s) :
Tout public




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Hébergeurs,
e restaurateurs,
e entreprises artisanales,
o fermes,
e industries

participants.

Budget prévisionne

Elargir la carte de réduction chez des prestataires diBauc et ses alentou
participants actuellement a l'opération a I'écheadléactestination Barrois :
musée, cinéma, théatre, restaurant, hébergement,asthat ou I'obtention
gratuite (a définir) de la carte permet des tarifs préfialerthez les prestatairgs

5 Délai de réalisation :
2015

Indicateurs de résultats et

Détails :
e 3 jours relations prestatair

: prospection, échanges,
négociation

jours relations avec imprime
et graphiste

e Marketing : prévoir
équivalent 2 jours relations
avec presse, promotion, etc,

e Impression pass : prévoir

S Budge livrables :
ur1an -
bS Dépenses Recettes |e Nombre de pass vendus s
Missions 3 jours Codts intégré§ - fl'année
prospection, dans le budggt e Chiffre d'affaires généré
échanges, de chez les prestataires (et peu
négociation fonctionneme étre au sein de I'OTI)
I’ Moyens avec Ie_s de l'office
humains prestatajre
Communica- 2 jours Colts intégré - %
tion, marketing dans le budgdt
de promotion
de l'office
Conception dd Conception | Colts intégré - £
pass graphique, | dans le budgqt
Moyens mpression fonctiodneneme
techniques de l'office via
les adhésion

TOTAL
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°19

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

INTITULE : Imprimer les brochures sur du papier rec yclé, encre végétale et intégration d'une charte du
tourisme responsable

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission com/marketing

Partenaires de réalisation :
A définir

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Dans un soucis de développement durable et d'éepketgpour étre en adéquation avec l'image goestoihaite donne
de la destination (nature préservée, lieu pilotdéeloppement durable, etc.), limpression desthnes de I'office de
tourisme intercommunautaire devrait se faire supahier géré durablement(papier recyclé par exemple) et sur des
encres respectueuses de I'environnemefencre végétale par exemple).

Pour favoriser le respect de I'environnement,itefie tourisme peut véhiculer les idées en inttidn ou a la fin de |
brochure uneCharte du touriste responsablé afin de sensibiliser les touristes.

Enjeux et résultats escomptés :

e Favoriser les pratiques envers le développemeanabth) I'écologie, le respect de I'environnement
e Améliorer I'image de la destination

Cible(s) concernée(s) :
Tout public




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Imprimeurs
e Associations de protection|
de I'environnement

o ONF

e Ministére du
Développement durable

Budget previsionne

Imprimer les brochures actuelles sur du papier recyclértfi€, encre végétals
ety intégrer une "Charte du touriste responsable”.

Délai de réalisation :
printemps 2016

Indicateurs de résultats et

Détalils :

co(t de la conception et de
I'impression des brochures
actuelles :

e Edition FR = 8500€

e Conception et @ graphiqu
=2000€

e Impression 26000 ex FR 3
4500€
e Impression 5000 ex ANG ¢
3000 ex ALL = 2500€

e Traduc = 750+850 = 1600
e Dépliant des manifestation]
=8000€

=3

2N

tion, marketing l'impression

pour 1 page
supplémentaif

dans la
brochure
touristique
(26000 ex,
environ 0,304
la

hrachureld4r

—

dans le budgd
de promotion
de l'office

s Budge livrables :
urlan - . ]
Dépenses Recettes |e Impressions finales
Moyens Mission Choix de la | Co(ts intégré - %
techniques Jcommunicatioy qualité du | dans le budggt
marketing papier et de de
I'encre chezJfonctionnemer
I'imprimeur, de l'office
prévcoir
environ 10%
de plus
Moyens Missions 15j Co(ts intégré - %
humains internes de dans le budgdt
I'office de de
tourisme fonctionnemer
de I'office
Prestations| Communicg- Coitde Colts intégré§ - £

TOTAL
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°20

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

INTITULE : Renforcer la coopération de promotion avec les OT des destinations limitrophes

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission marketing/com

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse e FROTSI
e UDOTSI

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Afin de capter la clientéle touristique des desiomes alentours, I'office de tourisme intercommuaag aura un réle de
communication externe a jouer avec les officesndegme alentours.

8 OT a cibler minimum : Saint-Mihiel, Commercy, \an, Clermont-en-Argonne, Joinville, NeufchateaaingDizier,
Nancy

Enjeux et résultats escomptés :

e Améliorer la visibilité de la destinations Barr@is s'appuyant sur un partenariat avec les auffieesode tourisme :
distribution de brochures, affiches, flyers, etc.

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, touristes des destinations limitrophes




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables Action & réaliser Calendrier et indicateurs
e Personnels des offices deRenforcer la coopération de promotion avec les OT digssadestinations Délai de réalisation :
tourisme limitrophes a partir du printemps 2015
e UDOTSI
e FROTSI Budget previsionne Indicateurs de résultats et
Sur1an Budge livrables :
Dépenses Recettes | Nombre de brochures et
Moyens Communica—l 1 réunion pai] Codts intégrd - faffiches distribuées dans les
humains |tion, marketing trimestre + 1] dans le budggt autres offices de tourisme
point par mois de e Forfaits de séjour combin§
=12+4 = [Jfonctionnemet
16j/ar de l'office
Prestations| Communicg- Prévoir 1000] Codts intégrg - £
tion, marketingbrochures poy dans le budggt
les 8 OT | de promotion
partenaires | de l'office
alentours,
0,30€ colt
d'impression
enviror
TOTAL - £

[77])
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°21

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

INTITULE : Elargir le manuel du partenariat a desti nation des prestataires a I'échelle du Barrois

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission marketing/com

Partenaires de réalisation :
Les adhérents, membres du "Club des Partenaidksiqu des adhérents)

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Ce guide contiendrait : I'offre touristique présestr le territoire, les coordonnées des acteursstmues, des conseils,
une charte qualité, etc.

Enjeux et résultats escomptés :

e Favoriser la connaissance de l'offre touristigistente
e Stimuler les prestataires adhérents vers uneaugedlicohésion et élévation de la qualité de sesvice

Cible(s) concernée(s) :
Habitants, acteurs touristiques du territoire




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Prestataires adhérents

Ce guide contiendrait : |'aftneéstique présente sur le territoire, les

Délai de réalisation :

coordonnées des acteurs touristiques, des consedlshante qualité, e 201t
Budget prévisionne Indicateurs de résultats et
Sur1an i Budge I|vrablesl_: _
Déepenses Recettes |e Pas d'indicateur en

Moyens
humains

Missions internes de l'office
tourisme

de

fonctionneme
de I'office

Codts intégré§ -
dans le budgd

—

Hparticulier

Prestations

Communica-tion, marketing

Co(ts intégré -
dans le budgd
de promotion

de l'office

—

TOTAL
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°22

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE
INTITULE : Créer des forfaits de séjour thématiquesau sein du Barrois

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Affectation : mission production de l'offre

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse (promotion) e CCIT de la Meuse e Chambre Agri Meuse
e Prestataires : a identifier e Chambre des métiers de la Meuse (théme gastronejniqu

Territoire concerné : tout le Barrois, possibilité de territorialisatien fonction des prestataires mobilisés

Contexte et objectif de 'action :

Les touristes venant dans le Barrois passent &stoueht un séjour trés court et pour la grande ritéjdientre eux
autour de Bar-le-Duc. lls ne connaissent suffisantpas les potentialités du reste du territoirebjectif est donc de
faire découvrir les richesses de tout le territdinePays Barrois aux touristes en leur proposanfatéaits de séjour de
deux jours en moyenne, sur des thématiques idaegificlé en main. Il s'agit aussi de leur propdesrcircuits
thématiques, d'une demi-journée a 1 journée.

Thématiques & construire par les partenaires :

e découverte des savoir-faire artisanaux, industriekemple: EVOBUS, Begge de France, les Fonderies de Tréve
Collinet sieges, etc. mais aussi Pierr'Art, AtetlarRoncier, etc.

e découverte gastronomique : processus de fabnicatisite de sites de production, dégustation, separestaurant
utilisant des produits locaux : valoriser les laldieuse et Merveilles, Bienvenue a la Ferme, GuMiguse, création
de bistrots/cafés de Pays

e découverte histoire et patrimoine : visite de nmoants, batiments classés ou inscrits, avec guidexgemples : Tour
Valéran, chateau de la Varenne, tombe de Raymoimdd®é, retable a Mogniéville, le Transi de Ligrichier,
Nasium, Ecurey, maison de la pierre a Brauvillidishaye de Jovilliers, etc.

e loisirs de plein air : randonnées commentées,&anpla Saulx, sentier karstique autour de Rdbsgragne,
Parcabout en Val d'Ornois, VTT, golf de combleBarrois, aérodréme des hauts de Chée, etc.

e découverte des énergies renouvelables : parenépliydro-électricité & Chaumont sur Aire, métbeation a
Auzécourt, photovoltaigue a la Houpette, etc.

Enjeux et résultats escomptés :

e Prolonger les séjours des touristes venant daBart®is : passer de durées moyenne de séjoubdeWls a 2 jours
minimum

e Favoriser la mobilité des touristes au sein ditéére barrois

e Favoriser des retombées économiques aux prestataiiristiques du territoire : fixer la consommatiles touristes
sur place : passer de 36 % actuellementa 50 %

Cible(s) concernée(s) :
Les touristes, la population locale, tout pu




Modalités de mise en ceuvre de 'action :

Acteurs mobilisables

Action a réaliset

Calendrier et indicateurs

e Hébergeurs

e restaurateurs

e entreprises artisanales
e exploitations agricoles
e industries

e associations Créer
Surlan - Budge
Dépenses Recettes
Mission 72j (6] par | Codts intégrg Environ 150€
production dg forfait, 3j par | dans le budgdt le forfait WE
I'offre OTI circuit) de x52 week-end
fonctionnemen] potentiels = 7
Moyens de l'office 800€ |indicateurs de résultats et
humains livrables :
Mission 24j (2j par | Codts integré - Yo Nombre de forfaits vendus
communicatiof forfait, 1j par | dans le budggt sur l'année. Essayer de vendre
marketing circuit) de au minimum 1 forfait séjour
fonctlonngme par week-end, sofi2 séjours
= : - de l'office | par an
onception Codlt de Codts intégre - ¥e Nombre de documents de
graphique, | l'impression | dans le budgdt promotio distribués, nombre
promotion, | pour 1 page] de promotion d'articles de presse
presse, [supplémentai] de l'office e Chiffre d'affaires généré
Moyens supports dans la
techniques publicitaires brochure
touristique
(26000 ex,
environ 0,30€
la
hrachure/d4r
TOTAL - ¥ 7 800,04 €

Créer 6 forfaits de séjour, un par territoire intercommunal

Créer 12 circuits de découverte, 2 par territoire interconainu

Délai de réalisation :
2015
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°23

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE
INTITULE : Créer des forfaits de séjour combinés aec les destinations alentours

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission production de I'offre

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse et/ou Union Départementale desl QII3OTSI) pour la coopération
e OT participants : a définir - a priori : Neufchatedoinville, Saint-Dizier, Nancy, Argonne, Verd8aint-Mihiel

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Les touristes venant dans le Barrois passent tueht un séjour relativement court et pour la deamajorité d'entr
eux a Bar-le-Duc. lls connaissent peu les potétégatiu reste du territoire. L'objectif est dondaee découvrir une
plus large partie du territoire aux touristes am j[groposant un forfait de séjour thématique clénam qui se combir
avec les destinations alentours. L'idée est alidim@apter une clientéle potentielle qui séjoumpeoximité du
Barrois.

Enjeux et résultats escomptés :

e Prolonger les séjours des touristes venant daBari®is et/ou capter la clientéle des destinatadaestours
e Favoriser la mobilité des touristes au sein dittére barrois
e Favoriser des retombées économiques aux prestathirterritoire

Cible(s) concernée(s) :
Tout public
Clientéle des destinations alentours




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Hébergeurs,

e restaurateurs,

e entreprises artisanales,
e fermes,

e industries

Détails :

Action :

Créer des forfaits de séjour combinés avec les desfisadlentours comme
Verdun, Nancy, le lac du Der, Saint-Mihiel, Madine, et
Objectif possible : un forfait Verdun + un Champagne Vosges c6té Jeanr|
d'Arc + un Argonne + un Madine/Saint Mihiel = 5 fotfai

- Contact des OTI alentours, des prestataires touristigjeatours
- déterminer des contenus thématiques de circuits
- déterminer les aspects logistiques : hébergemerduration, déplacements.
- Réaliser la promotion et la commercialisation defiis imaginés.

Budget previsionne

Délai de réalisation :
2016

Indicateurs de résultats et

e 1 forfait = 7 jours du charg
de mission production de

o Nombre de forfaits vendd

I'offre (5 jours de
contact/rencontre des
prestataires-OTI alentours +
jours de travail sur l'aspect
logistique

e chargé de mission
comm/marketing : 3 jours pg
déterminer contenu du

document de comm + page

e Chiffre d'affaires généré

E Essayer de vendre au mo
1 forfait par WE sur I'anné
soit52 séjours

web , 2 jours pour allers-
retours avec graphiste, 3 jo
de relations presse + publici

g S Budge livrables :
urlan -
Dépenses Recettes
Mission |7j x 5 forfaits 4 Codts intégrg Environ 1504sur 'année
production de 35j dans le budgdte forfait WE X
2 I'offre de 52 week-end
Moyens fonctionnemen] potentiels = 7
humains - : dg I'oﬁiqe l 800€
interne a I'OT MlSSl_on _ 8j Codts intégré -
communicatio dans le budgdt
marketing de
fonctionneme
de l'office
Conception Colt de Colts intégré - %
ks graphique, | l'impression | dans le budgdt
é promotion, | pour 1 page] de promotion
Moyens presse, [supplémentai] de l'office
techniques supports dans la
propres a | publicitaires| brochure
I'OTI touristique
(26000 ex,
environ 0,30€
la
TOTAL o 7 800,04 €
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°24

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

INTITULE : Installer des bornes interactives touristiques dans les points stratégiques

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission marketing/com

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse et CRT Lorraine (accompagnemese B4TLOR)

Territoire concerné : chaque intercommunalité du Barrais. Lieux d'impdéiona déterminer : sortie gare Meuse
TGV, vitrine point d'accueil OT a Bar-le-Duc, erngoint d'accueil OT a Ligny-en-Barrois, proximigmping
Revigny, proximité musée du cheval Gondrecourttét€au, Ecurey, autour d'Ancerville. Autres a défin

Contexte et objectif de 'action :

Pour compléter les heures de fermeture des budiafiarmation touristiques et pour capter une aééntouristique
potentiel aux abord des gares (Meuse TGV - Voieé&eapar exemple), il peut étre pertinent d'implades bornes
interactives 24h/24 permettant d'accéder a toaemformations nécessaires sur la destinatioroBafservices,
commerces, hébergement, restauration, activitésisles, événements, etc.). Lieux d'implantatioaas a déterminer.

Enjeux et résultats escomptés :

e Capter une clientéle touristique potentielle gavéerse le territoire
e Améliorer l'accuell et les services
e S'adapter a I'évolution du numérique

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale.




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

Prestataire pour l'installation
la maintenance des bornes

Installation de bornes numériques interactives a pro&ides flux passagers

(gares, bureaux d'information touristique, etc.).
8 bornes minimum dont 4 sur l'interco Meuse Grand Sud

Budget prévisionne

Délai de réalisation :
2016

Indicateurs de résultats et

Sur 1 an i Budge livrables :
Dépenses Recettes
Moyens Fourniture dg Location 1200 € par ap Possibilité dd
matériels bornes incluant la | et par borne. B recettes |les bornes
mise a jour d¢ emplacementg publicitaires 3
données, la identifiés négocier ave
réparation d( le fournisseu
maiérie de Ia borne
Moyens Maintenance] Entreprise de1000 € par ap
humains locatior environ
Cabhier des 3 jours Codts intégré§ - £

charges sur Ig
implantations]

[

dans le budgd
de promotion

—

et le contenu de l'office
numeérique (sif
web de I'OTI)
TOTAL 10 600,00 ¢ -

e Implantation des bornes
e Nombre de connexions su
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°25

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

INTITULE : AMO - Accompagner les intercommunalités dans le développement des équipements touristiques

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire

Personne responsable : Chargé(e) de mission accompagnement de
l'ingénierie

Partenaires de réalisation :
e Les intercommunalités e Pays Barrois (a déterminer)

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Dans le cadre de la création de I'office de tougismercommunautaire et de la mise en route dedtrdhtion Barrois,
les collectivités ont exprimé le besoin d'étre aggagnées au niveau de l'ingénierie territoriafalisations d'études,
rédactions de cahiers des charges, appel a dewtaliccompagnement de certains projets d'équipieitoeiristiques,

etc. Dans cette optique, un poste de chargé déomidd'accompagnement de l'ingénierie devrait &é au sein de
I'office de tourisme intercommunautaire.

Enjeux et résultats escomptés :

e Encourager, accompagner les territoires de lardaistn Barrois dans le développement de certaiogis
touristiques : accompagnement technique sur ldioréet la gestion d'équipements, rédactions dalmec des charges
pour faire appel a un cabinet d'études, etc.

Cible(s) concernée(s) :
Les collectivités locales, les intercommunalités




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Techniciens et agents de
développement

e Cabinets d'études

e Pays Barrois

Accompagnement technique de I'OTI envers les interaomaiti€és pour le
développement des équipements touristiques

Délai de réalisation :
a partir de 2015

Indicateurs de résultats et

a déterminer en fonction deg

Budget previsionne
Sur1an i Budge livrables :
Dépenses Recettes
Moyens Mission AMO| Environ 0,5 Mission a - fprojets
humains équivalent inclure
temps plein, | éventuelleme
soit un mi- | dans un postg
temps plus global.
minimum Ex. ainclure
avec la missio|
"Animation dd
I'offre”
TOTAL - £
Fonctionnemen

t de 'OTI
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°26

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

INTITULE : Monter un réseau de "Greeters" : habitan ts bénévoles ambassadeurs de leur territoire

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission animation de l'offre

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse
e Les intercommunalités

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Les habitants sont les meilleurs ambassadeursideiepre territoire & destination des touristefaut donc s'appuyer
sur eux. Il existe un réseau international en essoimé "Les Greeters". De nombreuses villes fraegadnt rejoint ce
réseau, qui démontre également du sérieux danar#&nre d'aborder le guidage bénévole (criteresecter,

accompagnement). Le Barrois doit s'appuyer sue ogportunité pour gagner en visibilité et pour konér son image.

Enjeux et résultats escomptés :

e Prolonger les séjours des touristes venant daBarl®is
e Favoriser la mobilité des touristes au sein ditéére barrois
e Favoriser les liens et I'échange entre des habiassionnés par leur territoire et les touristes

Cible(s) concernée(s) :
Tout public, population locale.




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables

Action a réalisel

Calendrier et indicateurs

e Hébergeurs,

e restaurateurs,

e entreprises artisanales,
e fermes,

e industries

Monter un réseau de "Greeters" dans le Barrois. Systémkitdnts bénévoled

ambassadeurs de leur territoire.

Budget previsionne

Délai de réalisation :
2019

Indicateurs de résultats et

Budge livrables :
Surlan -
Dépenses Recettes | Nombre de membres
Moyens Missions | Relations avef Colts intégré - fparticipants
humains internes de | le réseau de$ dans le budggt
I'office de greeters de
tourisme fonctionnemer

de |'office

Prestations

CommunicgMise a jour sit

tion, marketing

web

Colts intégré§
dans le budgd
de promotion

de l'office

—

TOTAL
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« Destination Barrois »
SCHEMA DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Fiche action n°27

AXE 4 - L'OFFICE DE TOURISME : METTEUR EN SCENE DE L'OFFRE

INTITULE : Créer une marque autour de la destination Barrois et faire évoluer les supports de promotio

Chef de file : Office de tourisme intercommunautaire
Personne responsable : Chargé(e) de mission marketing

Partenaires de réalisation :
e CDT de la Meuse

Territoire concerné : tout le Barrois

Contexte et objectif de 'action :

Les trois offices de tourisme actuels vont fusiagrpmur n'en former qu'un seul au ler janvier 20est donc
nécessaire de mutualiser les informations contedaies les différents supports de promotions existgmochures, site
Internet, etc.) et de n'en constituer qu'un sarsde but d'harmoniser la promotion de la destindarrois.

De méme, l'accroche actuelle "Le Jardin Secreadetraine Champenoise" qui ne suscite plus aetneht I'adhésion
de la majorité des élus et des acteurs sociopiofesds du tourisme. Dans le cadre de la mise arepde ce nouvel
office de tourisme intercommunautaire et via unevetle forme de coopération entre les intercomnitésasur la mise
en place de la destination Barrois, il peut étngoofun de renouveler le slogan et de réfléchiusier nouvelle marque
autour du Barrois.

Enjeux et résultats escomptés :

e Améliorer la visibilité et I'image du Barrois, gag en cohérence

e Faire évoluer progressivement le contenu du sumieopromotion de la destination Barrois a la stéda
réorganisation de l'office de tourisme intercommuiaie pour favoriser une nouvelle identité

e Réfléchir sur la promotion et la vente de proddésvés : T-shirts, stylos, etc.

e Fusion des sites Internet des offices de Revigm@snain, Ligny-en-Barrois et Bar-le-Duc, puisatién d'un site de
la destination Barrois

Cible(s) concernée(s) :
Tout public




Modalités de mise en ceuvre de I'action :

Acteurs mobilisables Action a réaliser Calendrier et indicateurs
e Tous les acteurs Créer une nouvelle marque pour la destination Barrdigjas, accroche, logo Délai de réalisation :
socioprofessionnels du Faire évoluer le contenu de la brochure de présent¢ida destination Barroks 2019
tourisme Acter la fusion des anciens sites Internets et refomd@&ouveau site
e Les élus
Budget previsionne Indicateurs de résultats et
Sur1an i Budge I|vraplgs : N
Dépenses Recettes |Adhésion des participants al
Moyens Mission Ateliers Coldts intégrd - fprojet
humains marketing d'analyse et| dans le budgdgt
études de de

propositions [fonctionnemer
avec les élugd de l'office
sans
nécessaireme
passer par ui
cahine
Prestations| CommunicgChangement q Codts intégrg - £
tion, marketing logo et de | dans le budgq
slogan de
fonctionneme
de l'office
TOTAL - ¥

—




LE SCHEMA BARROIS DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE
INTEGRE AUSSI LES PLANS D'ACTIONS LOCAUX EN COURS D 'APPLICATION (portés par I'OT de Bar-le-Duc)

PLAN D'ACTIONS DE BAR LE DUC SUD MEUSE 2012 - 2018

THEME

INTITULE DE L'ACTION

PLANNING

2012

2013

2014

2015 | 2016

2017

2018

1- LE QUARTIER RENAISSANCE : AU CEUR
DE LA STRATEGIE

1.1. ACTIONS D'ANIMATION

1.1.1. Sensiblilisation au patrimoine Renaissance

a. Organisation de rencontres en direction des acteurs locaux autour du patrimoine
Renaissance

b. Implication des habitants dans les événements "Renaissance 2013" (avec Nancy)

c. Visites guidées gratuites autour du patrimoine Renaissance

1.1.2. Renaissance 2013 : point de départ de la strat _égie

a. Programmation d'un événement a Bar-le-Duc dans le cadre de "Renaissance 2013" (avec
Nancy)

b. Mise en place d'outils structurants de promotion et de valorisation

c. Mise en place de partenariats et pérennisation

XX

1.1.3. Ouverture ponctuelle des sites privés :  événementiel annuel "L'envers du décor"

1.1.4. Lien avec le patrimoine architectural et naturel de la Vallée de la Saulx

a. Evénementiel au sein de la vallée de la Saulx dans le cadre de "Renaissance 2013"

b. Optimisation de I'application pour smartphone dans la vallée de la Saulx

x|

1.2. ACTIONS DE VALORISATION

1.2.1. Ouverture, valorisation et animation des sites p___ublics

a. Etude sur la valorisation des sites publics a travers la mise en place d'outils interactifs de
médiation du patrimoine

b. Valorisation des remparts

c. Aménagement de |'esplanade du chateau

d. Etude de valorisation du college Gilles de Treves

XXX X

e. Aménagement d'un Centre d'Interprétation de I'Architecture et du Patrimoine (CIAP)

XXX
x

f. Matérialisation d'un circuit patrimoine piétonnier

g. Mise en lumiére du quartier Renaissance

h. Définition, conception et réalisation d'un projet touristique de type expérimental

1.2.2. Mise en place d'une démarche de gualité d'acc _ueil

a. Entretien du quartier Renaissance

b. Accessibilité de I'église Saint Etienne

c. Stationnement (en lien avec la requalification de la Ville Haute)

d. Signalétique directionnelle

X|X|X|X

e. Point d'informations touristiques (en lien avec la requalification de la Ville Haute)

f. Incitation au développement des commerces ambulants

x

2 - POSITIONNEMENT SUR DES FILIERES
SPECIFIQUES

2.1. ANIMATIONS / EVENEMENTIEL

2.1.1. Coordination de 'animation / événementiel

a. Diagnostic sur les intervenants en matiere d'animations et événementiels touristiques

b. Structuration des services intervenant en matiére d'animations et événements & dimension
touristique

2.1.2. Accompagnement des événements a vocation tou _ristigue

a. Etablissement d'une liste d'événements a vocation touristique

b. Mise en place de plan de promotion et outils marketing

c. Mise en place d'un fond financier pour encourager les initiatives innovantes en terme
d'animation

2.1.3. 2014-2018 : 100eme anniversaire de la Premiére Gu__erre Mondiale

a. Mise en place de partenariats en termes de promotion, communication et
commercialisation

b. Mise en place d'un événementiel autour du 100e anniversaire

c. Projet "Chemin de Fer Historigue de la Voie Sacrée"

2.2. TOURISME DE DECOUVERTE ECONOMIQUE

2.2.1. Développement des prestations et produits

a. Pérenniser et développer les prestations de tourisme de découverte économique

b. Etude de potentiel autour de la valorisation du passé industriel, et en particulier un volet
autour des inventeurs

ation

2.2.2. Des produits identitaires, vecteurs de communic

2.3. OFFRE DE LOISIRS ACTIFS

2.3.1. Coordination

a. Mise en place d'un service en charge des loisirs

b. Coordination et mise en réseau des prestataires de loisirs

c. Positionner le golf de Combles-en-Barrois comme locomotive des loisirs

x

2.3.2. Développement de prestations

a. Relier la voie verte

b. Mise en tourisme des circuits de randonnée pédestre

c. Mise en place de prestations de type "sorties nature"

2.3.3. Stratégie de promotion et marketing __autour de I'offre touristique

XXX [X

3 - ORGANISATION ET ACCOMPAGNEMENT

3.1. ORGANISATION GENERALE

3.1.1. Diagnostic sur I'organisation touristigue

3.1.2. Structuration des services intervenant en matiére de développement touristique

3.2. L'OFFICE DE TOURISME EN INTERNE

3.2.1. Services et missions

a. Restructuration des services de I'office de tourisme

b. Le numérique au cceur de la stratégie d'accueil, d'information et de promotion touristique

3.2.2. Professionnalisme et image de la structure

a. Mise aux normes du classement de I'office de tourisme

b. Démarche qualité et obtention de la marque "Qualité Tourisme"

3.3. ACCOMPAGNEMENT ET VALORISATION DES
RESEAUX

3.3.1. Sensibilisation auprés des acteurs locaux

a. Valorisation des valeurs et de l'identité du territoire

b. Mise en place d'un réseau social permettant de fédérer les "ambassadeurs du territoire"

3.3.2. Animation du réseau des restaurateurs

a. Mise en place d'un événementiel autour de la gastronomie

b. Mise en place dun outil commun de promotion

c. Mise en place du label "Villes de Terroir"

3.3.3. Politigue d'accompagnement en direction des g ftes ruraux et chambres d'hétes

a. Accompagnement général des propriétaires de gites ruraux et chambres d'hbtes

b. Accompagnement technique des propriétaires des gites ruraux et chambres d'hdtes

c. Mise en place d'une politique d'aide a l'installation

3.3.4. Accompagner les réflexions sur les aspects d'hé __tellerie de plein air

a. Finalisation et optimisation des aires d'accueil camping-cars

b. Développement de l'aire de services camping-cars de Bar-le-Duc

c. Développement et création potentielle d'un camping ou résidences de loisirs

x

XXX
x

3.3.5. Inscrire le territoire dans une logigue de réseaux

a. Inscrire le territoire dans les dynamiques départementales

b. Inscrire le territoire dans les dynamiques régionales

c. Inscrire le territoire dans les dynamiques nationales

d. Mettre en place et/ou pérenniser des partenariats avec des villes ou établissements ciblés

X |X|X]|X

e. Positionner Bar-le-Duc comme porte d'entrée de la Lorraine

PLAN D'ACTIONS DU VAL D'ORNOIS 2010 - 2016

THEME

INTITULE DE L'ACTION

PLANNING

2010

2011

2012

2013 | 2014

2015

2016

1 - RENCONTRES AU SEIN D'UN RESEAU

1.1. CREATION ET FEDERATION D'UN RESEAU
DE PROFESSIONNELS DU TOURISME ET
ACCOMPAGNEMENT

1.1.1. Mise en place d'un réseau de professionnels du tourisme

X

1.1.2. Renforcer la démarche adhérent de I'office de tourisme

X

X

1.1.3. Organisation de réunions d'information publiques

1.1.4. Création d'un document de communication par les membres du réseau

1.2. VALORISATION DES RESEAUX

1.2.1. Diagnostic général de la signalétique du territoire

XX X|X|X

1.2.2 Valorisation des filieres chasse et péche

XXX

1.2.3. Développement des Journées Portes Ouvertes Entreprises

x

2 - RENCONTRE DE L'ART ET DE LA NATURE

2.1. MISE EN VALEUR DES CIRCUITS DE
RANDONNEES

2.1.1. Diagnostic et entretien des circuits pédestres et vélos existants

x

XXX X%

2.1.2. Etude sur la possibilité de réaliser une carte des circuits de randonnée du territoire

X

2.1.3. Proposition de diversification des circuits de randonnée par différentes thématiques

2.1.4. Etude sur la possiblité de prolonger la voie verte

2.1.5. Travailler autour de la thématique du cheval

XX

2.2. NATURE, ART ET DEVELOPPEMENT
DURABLE

2.2.1. Mise en place d'un événementiel fort sur la thématique de I'art et du développement
durable

2.2.2. Faire monter en puissance des événements existants du territoire

2.2.3. Ouuvrir les exploitations agricoles au public

2.2.4. Valorisation des batiments industriels du territoire

XXX X

2.2.5. Etude d'opportunité sur 'aménagement d'une structure d'hébergement originale sur un
positionnement durable

X |X|X]|X

X

2.2.6. Etude sur la création d'un rallye GPS écolo sur la thématique "art et écologie"”

2.2.7. Etude d'opportunité sur une offre de loisirs complémentaires

x

2.2.8. Etude sur la mise en valeur du musée du Cheval

XX

3 - RENCONTRES AVEC L'EXTERIEUR

3.1. DEVELOPPEMENT DE PARTENARIATS
AUTOUR DE THEMATIQUES

3.2. DEVELOPPEMENT DE PARTENARIATS
PROFESSIONNELS

3.1.1. Création de partenariats avec le laboratoire de Bure

3.1.2. Mise en valeur des éléments industriels du territoire

3.1.3. Mise en place d'une manifestation autour du bois

3.2.1. Partenariats entre le Point Info de Gondrecourt et les structures des alentours

3.2.2. Intégration des prestataires dans le réseau départemental




